
Messaggio di CITIZEN: BETTER STARTS NOW.

Alla CITIZEN, crediamo che il tempo non debba essere contato in secondi, bensì misurato dal numero di 
passi avanti compiuti.

A BASELWORLD 2013, CITIZEN ha enfatizzato molto il peculiare messaggio del brand di una manifattura 
d'orologeria di classe dedicata all'evoluzione dell'orologeria stessa. Sin dalla sua fondazione nel 1930, 
CITIZEN ha fatto tesoro della maestria tecnologica del Giappone per plasmare il futuro dell'orologeria 
creando una novità dopo l'altra. Tra questi progressi di CITIZEN, Eco-Drive sfrutta la forza della luce in 
modo che l'orologio funzioni senza pila, mentre il Satellite Timekeeping System (sistema di precisione 
satellitare) che ha fatto epoca, assicura l'orario corretto in qualsiasi angolo del pianeta catturando il 
segnale orario dai satelliti in orbita. In particolare, la tecnologia di punta Eco-Drive di CITIZEN continua 
questa evoluzione supportando il concetto di “sostenibilità”, il movimento crescente nella società odierna 
per preservare le risorse della Terra. Non sorprende che gli orologi che presentano questa tecnologia 
abbiano riscosso un forte seguito nel mondo. 

Noi di CITIZEN non crediamo al concetto di perfezione. Il raggiungimento della “perfezione” richiederebbe 
di perdere il gioco del “progresso", mentre noi siamo portati a muoverci sempre in avanti. Questo è 
l'atteggiamento ingegnoso e passionale che ha plasmato il futuro dell'orologeria con un insaziabile 
desiderio di innovazione. La nostra continua missione di rendere gli orologi “migliori” è un processo 
costante.  

Questa missione è l'origine del nuovo statement del nostro brand “BETTER STARTS NOW”, che riflette gli 
84 anni di storia della nostra azienda e il suo continuo miglioramento, e rappresenta la nostra convinzione 
che “per ciascuno di noi alla CITIZEN, il momento per cominciare a migliorare il mondo è questo stesso 
istante, che sta ora qui, davanti a noi.”

Con questa convinzione, CITIZEN continua a essere un brand che dà forma al futuro dell'orologeria. Il 
futuro è nel brand CITIZEN.
 


